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深圳朗特智能控制股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-002 

投资者关系活动类别 

特定对象调研□分析师会议□媒体采访 

□业绩说明会□新闻发布会□路演活动 

现场参观□其他 

参与单位名称及人员

姓名 

诺安基金管理有限公司黄友文 

招商证券股份有限公司胡玮凯 

金信基金管理有限公司谭智汨 

浙商证券股份有限公司徐菲 

时间 2025年05月23日 10:00-11:00 

地点 公司会议室 

上市公司接待人员姓名 董事会秘书兰美华 

投资者关系活动主要内

容介绍 

一、公司基本情况介绍 

公司董事会秘书兰美华女士向投资者介绍了公司的发

展历程、生产经营情况及产品情况。 

二、问答环节 

1、2024年前两季度收入增速很好，下半年有所下降，

原因是什么？下滑主要来自哪些业务板块？ 

答：变化主要来源于消费类电子PCBA板块。 

2、毛利率方面，2023、2024年综合毛利率大约
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品类产品占比，从而提升整体毛利率，同时通过内部降本

增效等多元化措施，努力实现毛利率的稳健增长。 

3、行业整体约大单位数的增长，公司2024年智能家居

家电PCBA收入下滑2.57%，友商增速比较高，原因是什

么？来自份额被挤占，还是价格的下降？ 

答：由于智能家居家电PCBA价格竞争激烈，为保持市

场份额，公司对价格进行了调整，导致整体销售额有所减

少。 

4、友商以前只做大客户，近两年开始做腰部客户，怎

么看待家居家电类产品的竞争情况？ 

答：智能化技术的不断发展，会为家居家电类产品带来

更广阔的增量市场空间，公司将会聚焦新兴市场、创新品

类，积极开拓增量市场，努力提升市场份额。 

5、汽车电子类下游客户主要是哪些？贡献比较大的车

企？ 

答：目前OEM的下游客户主要有国内头部车企、德昌、

达峰等，ODM的下游客户主要有有国内头部车企、以及

行业细分领域知名企业等。 

6、汽车电子类在手订单情况？交付周期？ 

答：ODM的定点项目逐年增长，交付周期通常在6至12

个月。 

7、主要产品线都有哪些？价值量如何？ 

答：ODM



答：2024年毛利率的提升，主要得益于公司参与了一些

高端车型的产品供应，这些高端产品的较高附加值对毛利

率的增长起到了积极的推动作用。2025年，我们预计毛利

率将在稳定的基础上略有波动，但总体将保持在一个较为

理想的水平。 

9



市场营销成效显著。 

12、2024年海外收入直接销售占比约30%，其中来自美

国市场的比例大约多少？ 

答：美国市场的收入比例大约占海外直接销售总额的

4%。 

13、泰国工厂规划6月进入生产阶段，主要供应哪些产

品？产值规划？ 

答：泰国工厂将主要供应PCBA产品以及成品类产品，

包括香薰机、洗手液、感应垃圾桶、卷纸机、电动工具、

激光雕刻机等。关于产值规划，具体数值将根据生产能力

和市场需求来制定。 

14、后续海外建厂计划？ 

答：目前，公司正专注于泰国一期项目的建设。我们将

根据一期项目的生产状况、经济效益以及客户需求来决定

是否继续扩大海外生产基地。同时，我们会密切关注海外

市场局势的变化，确保投资决策的准确性和及时性。 

关于本次活动是否涉及

应 

披露重大信息的说明 

本次活动不涉及未公开披露的重大信息。 

附件清单（如有） 无 

日期 2025年05月23日 
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